UNSERE MISSION UNSERE ZIELGRUPPE ...

FUR DAS MONTAFON ... NACH DEM ,,WUNSCHGASTPRINZIP*

MONTAFONER
TOURISMUS

Etablierte Postmaterielle: Werte und Lebenseinstellungen der Menschen haben sich in den
letzten Jahren verandert. Die hauptsdchliche Zielgruppe fiir das Montafon sind die Etablierten

Im MOntafOn Streben wir naCh quah‘_ Postmateriellen, die sich durch eine kulturell-liberale Grundhaltung und Weltoffenheit sowie
. : durch einen hohen Individualitdts- und Selbstverwirklichungsanspruch auszeichnen. Sie sind

té.tSVO”em, ganZ/é'hrlgem Aufenthalts- unter anderem &kologisch verantwortungsbewusst und sozial engagiert.

tourismus. Um diesem Ziel ger echt UNSER IDEALTYPISCHER GAST AUS DEUTSCHLAND : NICOLE KAISER

e verheiratet, ein Kind

e hat Abitur

e wohnt in einem Einfamilienhaus

e kdrper- und gesundheitsbewusst

e kommuniziert gerne und ist privat gut vernetzt
e kulturinteressiert und sportlich aktiv

zu werden, setzen wir auf eine 6kolo-

UBERGEORDNETE STRATEGIEN gisch, 6konomisch und sozial nach-

haltige Entwicklung, weltoffene Regio-

OSTERREICH WERBUNG

Die Marke ,,Urlaub in Osterreich® positioniert uns als Urlaubsland, das nalitdat und echte Gastfreundschaft. _

inspirierend ist und nachhaltige Erholung bietet. Gleichzeitig rickt die : : .. AUS DER SCHWEIZ: CORNELIA LUSTENBERGER & BEAT WOLFLI

I\/Iarke. Innov:atives in den Vordergrund. Mit besonderen Und aUthentlSChen e mehrjahrige Partnerschaft, aber nicht verheiratet

LR e Erlebnissen auf Vorarlberger Art wollen @@ e e ot

TOURISMUSSTRATEGIE 2030 unsere Manufakturen mit exzellenter A A e sportlich aktiv (Sie: Yoga, Pilates - Er: Joggen)

DES LANDES VORARLBERG Kénnerschaft und fair-en Kooperationen e Fitness, Work-Life-Balance und Erndhrung ist wichtig

Aufbauend auf der hohen Qualitdt und Innovationskultur Vorarl- . ... AUS DEN NIEDERLANDEN: FAMILIE VOSS / DE BOER

bergs, setzt die neue Tourismusstrategie 2030 auf die Themen ,,Au- das gute Leben fiir den gesamten - it i e el e [indler e Al vieim 1 wiml i Jelie
' « ' itat« - . - e wohnen in einem Reihenhau

t;eenélssxiecSj;g:euunnddilgzs’]: |£(;,(\s\|gee|:§;f§;“e Reglonalltat e Lebensraum Und Seihe BeWOhnerlnnen ° b;sitzeen eir?ene‘groffeheFamiIiSenverbund - Familie ist wichtig

vorarlberg-tourismus2030.at Und BeWOhneI‘ erreiChen. e sind alle sportlich aktiv (Mutter: Yoga - Vater: Rennrad, Joggen)

UNSERE MARKENSTRATEGIE UNSERE DNA UNSERE ZIELMARKTE

So wollen wir wahrgenommen werden ...

DEUTSCHLAND: Hessen, Nordrhein-Westfalen,

PERSONLICH Hamburg, Berlin, Bayern, Baden-Wirttemberg, Rheinland-Pfalz
und Sachsen

Und das wollen wir unseren Gasten bieten ... 1 /

DAS MONTAFON, DIE PERSONLICH ERFAHR- . % SCHWEIZ: deutschsprachige Schweiz

BARSTE BERG- UND LEBENSWELT DER ALPEN. / Tuchtig /

BENELUX:
Belgien und Niederlande

OSTERREICH: Salzburg, Oberdsterreich,
Niederdsterreich, Wien und Burgenland

DIE PRINZIPIEN E’
UNSERER MARKENSTRATEGIE

==

/ Eigenwillig/ / MONTAFON / Béuerlich / FRANKREICH: Elsass
MEIN-MONTAFON-PRINZIP
Das Montafon setzt auf individuelle Angebote. Sie sind an Personen
gekoppelt und schaffen so eine unkomplizierte Nahe. Echte Berge. Echt erleben.
VERZAHNUNGS-PRINZIP
Die Lebens- und Bergwelt greift im Montafon stark ineinander. Dies
spurt man in Angeboten, Architektur und Infrastruktur. @ @ UNSERE PRODUKTSCHIENEN
ZUGANGS-PRINZIP o
Wir stellen sicher, dass samtliche Zugangsbarrieren zu Erfahrungen /Geschichtstra’ichtig/ /p,‘on,'erhaft / %ﬁﬂ; A 0
in der Berg- und Lebenswelt abgebaut und auf ein Minimum A,

reduziert werden.
SCHNEE BERGKULTUR WANDERN KLETTERN BIKEN

UNSERE MARKENREGELN

MEIN-MONTAFON-REGEL
Wird eine personliche Erfahrung ermaoglicht?

MONTAFONER ORTSPROFILE

MONTAFONER BERGBAHNPROFILE

) KRISTBERGBAHN Genieflerberg (Sommer/Winter)
BEZIEHUNGS-REGEL ST. ANTON IM Mg,-N-I[;AngN ?ILBnER/'!'AL
Wird eine Beziehung aufgebaut? psbergbau agenwe

Bergbau GARGELLNER Grenzerfahrung {Sommer)
STILISTIK-REGEL BARTHOLOMABERG Europaschutzgebiet Verwall BERGBAHNEN SchneeReich (Winter)
Ist die Marke klar erkennbar und authentisch? Sonnenbalkon
Wiege des Montafon ST. GALLENKIRCH - GSL ERLEBNISBERG GOLM
VERZAHNUNGS-REGEL Winterwanderparadies GORTIPOHL GOLM Familienberg (Sommer/Winter)
Ist es Teil der Berg- und Lebenswelt? Urspriinglichkeit SILVRETTA SILVRETTA-BIELERHOHE
VANDANS | Aktivzentrum JUNERSEE | bk dis Wedigeoige (Semmar)

ZUGANGS-REGEL Baukultur im Montafon Basislager (Winter)
Wird ein einfacher Zugang ermaoglicht? Wildbache GARGELLEN LUNERSEE

Fenster zu Dir Tiirkise Perle der Alpen (Sommer)

SCHRUNS

SILVRETTA HOCHJOCH
Sportarena GASCHURN -

MONTAFON Abenteuerberg (Sommer)

Kultur und Kunst PARTENEN Wintersportarena (Winter)
Marktplatz Silvretta HOCHALPILA/GRASJOCH
Energie Gipfelerlebnis (Sommer)
TSCHAGGUNS Europaschutzgebiet Wiegensee Freestyle Area (Winter)
/ WEITERE HINTERGRUNDINFORMATIONEN / Sportarena NOVA
Dreistufenlandwirtschaft Alp(em)welt (Sommer)

VETATICTCYY o1 2 on.at/mar ke 4 Wasser Unterhttung (Wit
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